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Modalita di fruizione

Flusso / On
demand

On demand

Rete aperta
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Mercato Iptv in Europa, 2007
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Fonte: elaborazione lem su dati vari
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Abbonati dei principali mercati Iptv Ue, 2007

Francia

France Telecom 975 000
Neuf 300 000
Free 273 000
ltalia

Fastweb 200 000 (stima)

Telecom ltalia

100 000 (prev.)

Tiscali Nuova offerta
Infostrada Nuova offerta
Regno Unito

British Telecom 60 000
Tiscali 45 000
Spagna

Telefonica 450 000

IEM - Fondazione Rosselli

Fonte: Elaborazione lem su dati degli operatori
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Nuova televisione

Peer to peer

| costi della distribuzione web

La distribuzione sul web di
contenuti audiovisivi in streaming
convenzionale (unicast) e
condizionata da due parametri
tecnici:

1)la capacita di connessione
digitale del provider al backbone
internet;

2)la capacita di processing del
server (o dei server) di streaming.

Tutto cio implica costi di erogazione
direttamente proporzionali al
numero di utenti che si intende
raggiungere e alla qualita del video
che si intende distribuire.
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La JLive
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‘ ‘ ‘ ‘ Modalita di fruizione

£ Flusso / On
demand

Valore della pubblicita internet, 97/06

Fonte: PwC, lab, “Internet advertising revenue report”, 2006
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Alice Home TV, Virgin, Orange TV

Accordo Fastweb - Bertelsmann

Magnet Networks (Irlanda)

Belgacom (Belgio)
Ono (Spagna)

Tutte

Chrysler in NowTV (Cina)

Alice Home TV (in futuro)
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Modello di business di una piattaforma peer to peer

Utenti Intermediario

Content provider Investitori

IEM - Fondazione Rosselli

Fonte: Elaborazione lem
di uno schema Fluido
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Tutti gli operatori

Myspace Tv, YouTube

Myspace Tv, Bebo

Tutti gli operatori

Mediashopping.tv, Retail, ChannelTv
Molte business tv (es. Mercedes Tv)
Pirellifilm, BmwFilm

Metacafe, Revver
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Google video

v

Metacafe, YouTube, Myspace Tv

v

v

Bebo

v

Bbc, RaiTeche

v

Rivideo.it, Rosso Alice

v

P2P software, Bittorrent

v

Myspace Tv

v

Jalipo
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Hypertargeting (profili utenti suddivisi e classific ati
all'interno di centinaia di sottocategorie commerci aliin
base ai dati pubblici presenti nei profili personal i) e
ticker e pre-roll nei video

SkypePro Introduzione di abbonamento mensile

Skypephone (ora & gratis ma in futuro...?) o
SkypePrime (consulenze in revenue sharing con  Skype) J /0\‘:}>

SkypeOut (scatto alla risposta verso i cellulari)

SocialAds (I'acquisto di un prodotto da parte dell’'u tente
presso un sito affiliato, viene “sponsorizzato” nel suo
network di amicizie di Facebook dall’'utente-testimonial)

Pre-roll e ticker sopra il player
Revenue sharing con utenti “top”
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Visione obbligatoria di spot collegati

(stesso inserzionista) prima e dopo il
contenuto

v

Comparsa di inserzioni durante lo
show, cliccabili da parte dell'utente per
accedere ad informazioni ulteriori
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On demand

Flusso

Free

Posizionamento nel mercato italiano

Pay
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ol " 3 Nota: (*) Comprende advertising e video on demand
Q&Q R &AGA Fonte: Elaborazione lem su dati Idate, “Digiworld 2007”
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Previsione Revenue Iptv mondo ‘06/'10
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Share dell’'advertising online Ue, 2006
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Advertising on line vs tv in Ue, 2005/'06

+ +0,8% -6%
4 5000
4500
0,
, 6 4000 +3.1%
3500 +9% +7,8%
30001
- | 2500 +41,2%
2000
1500
0 1000
& 500 128,2% oo +44,2% +91,4%
0 ‘ ‘
/ 5 Francia Germania Italia Regno Unito Spagna
Dati in min di euro .
L W Televisione H Internet
Fonte: Elaborazioni lem
Advertising on line vs tv Italia, gen — set 2006/'07
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5 3.000.000- /
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_ 3 1500.000- /
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Dati in .000 di euro

Fonte: Elab. lem su dati Nmr Tv Internet
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Andamento dell’advertising Tv in Italia ‘00/’12
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Fonte: Elaborazioni lem su dati vari
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Principali acquisizioni di siti web da parte dei

broadcaster, 2005/07

Data Acquirente Acquistato Costo
Giu 05 Mtv NeoPets 160 min $
Lug 05 NewsCorp Myspace 580 min $
Ott 05 Mtv Ifilm 49 min $
Mar 06 Nbc Universal iVillage 600 min $
Ago 06 Mtv Atom 200 min $
Nov 06 M6 Mistergooddeal 44 min
Dic 06 Tf1 1001Listes 20 min
Dic 06 Itv Friends Reunited 208 min
Mag 07 Fox Photobucket 300 min $
Mag 07 Cbs Last.fm 280 min $
Mag 07 Cbs Wallstrip n.d.
Lug 07 ProsiebenSat.1 Myvideo.de 25 min

IEM - Fondazione Rosselli

Fonte: Elaborazioni lem su dati vari
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Altre acquisizioni web, 2005/07

Data Acquirente Acquistato Costo
Gen 05 SixApart LiveJournal 20min $
Mar 05 Yahoo Flickr 30min $
Sett 05 Ebay Skype 26mld$
Ott 05 Aol Weblogs Inc 25min $
Dic 05 Yahoo Del.icio.us 35min $
Ago 06 Sony Grouper 60 min $
Set 06 SixApart Rojo 10min $
Ott 06 Google YouTube 1,65 mid$
Apr 07 Google Doubleclick 3,1mld$
Apr 07 Yahoo Rightmedia 680 mIn$
Mag 07 Wpp Real Media 649 min $
Mag 07 Microsoft aQuantative 6mid $
Ott 07 Microsoft 1,6% di Facebook 240 min$
Ott 07 Li Ka Shing 0,4% di Facebook 60 min$
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Fonte: Elaborazioni lem su dati vari
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8+:

Web 1.0

| soldi investiti in borsa erano dei
risparmiatori

Web 2.0

Costi sviluppo start-up alti

Gli investimenti provengono da aziende che acquistan ole
tecnologie o cercano di catalizzare le audience

Utenti poco esperti

Costi di sviluppo delle start-up piu bassi
Open source, costi di banda e di gestione server di  minuiti

Basso numero di utilizzatori e
investitori pubblicitari

Utenti piu esperti e consapevoli

Rete a velocita ridotta

Ampio mercato di utilizzatori e investitori pubblicit ari (internet
permette audience paragonabili in alcuni casi a que lle della Tv)

Rete a banda larga che supporta servizi a valore agg  iunto

IEM - Fondazione Rosselli

Fonte: elaborazione da
blog.debiase.com
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